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TUTUN REKLAMLARI VE GENGLIK

“Bugliniin yeniyetmeleri yarinin potansiyel diizenli muisterileridir. Sigara igenlerin biiyiik ¢ogunlugu
yeniyetme yaslarda sigara icmeye bagslarlar. Bu yaslarda ilk marka seg¢imi yapilir.”
- Myron E. Johnson, Philip Morris arastirmacisi, 1981

Tutun sirketleri var olabilmek igin yeni kusak tittn kullanicilarini kendilerine gekmek zorundadirlar. Birgok kullanici
sigarayl biraktigi ve bazilari da tiitiine bagh hastaliklardan 6ldtGg igin sirketler stirekli misteri kaybeder. Bu kaybi telafi
etmek icin tiitlin sirketleri gengleri sigara kullanmaya yonelten biiylk ¢apli pazarlama kampanyalari gelistirmislerdir.
Bu nedenle, gengler arasinda titln kullanimini azaltmanin etkili yollarindan biri titin reklam, tanitim ve
sponsorluklarinin kapsamli bicimde yasaklanmasidir. Tiirkiye'nin de taraf oldugu Diinya Saghk Orgiitii (DSO) Tiitiin
Kontrolli Cergeve Sozlesmesi'nin (TKCS) 13'Gncli Maddesi tim taraf Glkelerin tutiin reklamlar, tanitimlari ve
sponsorluklari Gzerinde kapsaml yasak uygulamalarini ve denetlemelerini zorunlu kilmaktadir. Titlin kontroli
stratejilerinin bir parcasi olarak tilkelerin kapsamli yasaklari hayata gecirmesi gerekmektedir.

Diinyada genclerin tutiin tiiketimi Tiirkiye'de genglerin tiitiin tiketimi

Genglerin titln tiiketimi diinya genelinde biyik bir halk saghgi  Tirkiye'de 2003 ve 2009 yillarinda ilk ve ortaégretim

sorunudur: okullarinda yapilan standart Kiresel Genglik Tatiin
Arastirmasi'na gore,

® Diinyada 13 - 15 yaslari arasindaki genglerin % 17'sinden

fazlasi tiitin Grind kullanmaktadir. ® 2009 yilinda erkek gocuklarin % 10,2'si, kiz gocuklarinin
ise % 5,3'l halen sigara icmektedir. Ozellikle kizlarda bu
® Her giin 80.000 - 100.000 geng titline bagimh olmaktadir. degerler 2003 degerlerinden oldukga yiiksektir.

® Su anki egilimlerin devam etmesi durumunda, bugiin yasayan @ Ustelik, 2009'da erkeklerin % 10,6'si, kizlarin ise %9,8',

250 milyon gocuk titiine baglh hastaliklardan olecektir. bir yil sonra sigaraya baslamayi distindklerini
aciklamislardir. Bu degerler de 2003 yili ile
® insanlarin ¢ogunlugu 18 yasindan énce ve bunlarin dértte biri karsilastirildiginda biyuk artis gostermistir.

de 10 yasindan daha kiglikken sigara igmeye baslar.
Tiituin sirketleri reklam, tanitim ve sponsorluklar araciligi ile gengleri hedefler

Gengler tutin reklami, tanitimi ve sponsorluklarina en fazla 6denmis medya ve spor sponsorluklari ve satis noktalarinda
maruz kalirlar.

Tutun sirketleri reklamlarinin sadece yetiskin sigara icenlere yonelik oldugunu iddia ederler, ancak arastirmalar titiin
reklamlarinin sigara igmeyen gengleri bariz bicimde hedefledigini gostermektedir.

Tutln reklami, tanitimi ve sponsorluklari gengler arasinda titin kullanimina karsi olumlu tutumlarin olugsmasina ve sigara
icmeye baslamalarina etken olmaktadir.

Gengleri hedeflemek icin tiitiin sirketlerinin kullandiklari stratejiler
Tutln sirketleri yasi kiiglik, savunmasiz niifusa ulasmak icin ¢cok ince hesaplarla olusturulmus pazarlama stratejileri kullanirlar:

® Okullarin ve oyun alanlarinin yakinindaki satis noktalarinda disaridan rahatga
gorulebilen reklamlar veya reklam mahiyetinde teshirler

® Sigara reklamlarinin cocuklarin goz seviyesine yerlestirilmesi
® Futbol gibi genglerin ragbet ettikleri spor dallarinda sponsorluk yapilmasi

® Titln kullanimini gekici kilan imgelerle dolu agik hava reklam panolarinin
okullarin yakinlarinda kullaniimasi

® Genglerin ragbet ettikleri sinema filmlerinde tiitiin imgelerinin yerlestirilmesi

® So6zde genclerin sigara icmelerinin engellenmesi konulu tamamen etkisiz, geri
tepen, hatta kullanimi 6zendiren programlarin gelistirilerek uygulanmasi.




® Buenos Aires, Arjantin'de yapilan bir arastirmada 14-17 yas arasindaki
genglerin % 90'inin son bir ay icinde titin reklami gordikleri saptanmistir.
® Cin'de 13 - 15 yas arasi genglerin % 70'i spor etkinliklerine sigara reklami
gordiklerini agiklamistir.

® Tirkiye'de yas ortalamasi 10 olan ¢ocuklarin % 91'i Camel sigarasinin
logosunu tanimiglardir.

® ABD'de 3 - 6 yas arasi ufak gocuklarin % 96'si Joe Camel reklamlarindaki
markayi tanimiglardir, oysa yetiskinlerin yalnizca % 67'si bunu yapabilmistir.
® Hindistan'da sigara Ureticilerinin sponsorlugunu yaptigi kriket maglarinda
gengler tarafindan en iyi algilanan mesaj “sigara icersen daha iyi kriket
oyuncusu olursun” soziddr.

Genglere yonelik bazi 6zel pazarlama taktikleri

Satis noktasi teshirleri: Tutln Grlnlerinin satildig yerlerde yapilan reklam
mabhiyetindeki teshirlerin genclerin sigaraya baslama olasilhigini arttirdigi
gosterilmistir. Satis noktasi teshirleri yas ve sigara icme durumundan
tamamen bagimsiz bicimde aligverisgileri sigara icmeyi olumlayan mesajlar ve
imgelere maruz birakir.

Spor sponsorluklari: Titln sirketlerinin sikga basvurduklari spor sponsorluklari 6zellikle gencgler arasinda spor basarisi ve
sigara igmenin iliskilendirildigi yanlis bir algiya neden olur.

Marka esnetme: Tutln Urlind ismi, logosu veya diger gorsel marka kimliklerinin tutdnle ilgili olmayan bagka trtnler,
faaliyetler veya etkinliklerde kullanilmasi olarak tanimlanan marka esnetme titln sirketlerinin siklikla bagvurduklari bir bagka
taktiktir. Uzerlerinde tiitiin markasi tasiyan giysi veya oyuncak gibi tiitiinle ilgili olmayan triinler marka taninirligini artirmakta
ve titln sirketlerinin geleneksel titlin pazarlama yasaklarini delmelerine olanak tanimaktadir.

Titiin girketlerinin sponsorlugunda genglerin sigara icmelerinin 6nlenmesi programlari: Bu programlar tiitlin sirketlerinin
imajlarinin iyilestirilmesi ve daha fazla tiitiin kontrolli diizenlemelerinin yapilmasinin 6niinlin kesilmesi icin gelistirilmektedir.
Bu programlar tamamen etkisiz, hatta gencleri sigara icmeye 6zendiren niteliktedirler.

Tiitlin reklami, tanitimi ve sponsorluklari gengleri tiitiin kullanimina, sigara igenleri ise daha fazla icmeye yoneltir,
birakmak isteyenlerin motivasyonlarini kirar.

Gengler arasinda titin kullanimini azaltmak igin
tiitiin reklami, tanitimi ve sponsorluklarinin kapsamh bicimde yasaklanmasi sarttir.

Kismi yasaklarin tiitiin tiiketimi lizerindeki etkisi son derece sinirlidir.

Sadece kapsamli ve iyi denetlenen tiitiin reklami, tanitimi ve sponsorlugu yasaklar
ozellikle gengler arasinda titiin kullanimini azaltir.
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